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INCORPORADO

A LA SEP

LICENCIATURA EN

MERCADOTECNIA
Y PUBLICIDAD



DOCUMENTACIÓN REQUERIDA

▶ Historial Académico Preparatoria (original 2 copias)
▶ Certi�cado de Preparatoria (original y 2 copias)
▶ 5 fotografías tamaño infantil (a color)
▶ Clave CURP (original y 2 copias)

PRIMER CUATRIMESTRE
▶ Estrategias de Estudio
▶ Fotografía 
▶ Investigación Pedagógica I
▶ Historia del Diseño
▶ Fundamentos de Mercadotecnia

▶ Fotografía II
▶ Publicidad I
▶ Análisis de Marca y Comunicación 
Creativa
▶ Imagen Digital
▶ Historia del Arte

SEGUNDO CUATRIMESTRE

TERCER CUATRIMESTRE
▶ Publicidad II
▶ El Rol del Diseño en el Desempeño
de los Negocios
▶ Análisis del Consumidor I
▶ Integración de la Mercadotecnia
▶ Metodología Cualitativa y
Cuantitativa

CUARTO CUATRIMESTRE
▶ Lectura Crítica
▶ Contexto Político Social
▶ Análisis del Consumidor II
▶ Mercadotecnia Estratégica I
▶ Administración de la
Mercadotecnia

QUINTO CUATRIMESTRE
▶ Mercadotecnia en Puntos
de Venta
▶ Mercadotecnia Estratégica II
▶ Comportamiento del Consumidor
▶ Finanzas Aplicadas a
la Mercadotecnia
▶ Promoción y Publicidad

SEXTO CUATRIMESTRE
▶ Procesos de Innovación
▶ Mercadotecnia entre Negocios 
▶ Posicionamiento Estratégico
de Productos y Servicios
▶ Desarrollo de Productos
y Servicios 
▶ Terminología del Diseño

SÉPTIMO CUATRIMESTRE
▶ Resolución de Problemas y
Negociación
▶ Comunicación Integral de
Mercadotecnia II
▶ Plan de Marketing.
Proyecto Terminal
▶ Investigación de Mercados
▶ Crítica del Diseño

NOVENO SEMESTRE
▶ Mercadotecnia Industral
▶ Gestión de Calidad
▶ Estrategias de la Mezcla de
la Mercadotecnia 
▶ Mercadotecnia Internacional
▶ Taller de Tesis

CONTÁCTANOS

facebook.com/ColegioGaudi
informes@colegiogaudi.com
www.licenciaturas.colegiogaudi.com.mx
(713) - 133 - 57 - 88

PLAN DE 

ESTUDIOS

OCTAVO SEMESTRE
▶ Resolución de Problemas y
Negociación
▶ Comunicación Integral de
Mercadotecnia II
▶ Plan de Marketing.
Proyecto Terminal
▶ Investigación de Mercados
▶ Crítica del Diseño


